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ul. Wspolna 30, 00-930 Warszawa

LIST OTWARTY
W SPRAWIE POLITYKI PROMOCJI PRODUKTOW POCHODZENIA
ZWIERZECEGO

Szanowny Panie Wicepremierze,

jako cztonkowie Koalicji Future Food 4 Climate — koalicji organizacji spoteczenstwa
obywatelskiego majacej na celu dziatalno$¢ na rzecz zielonej, sprawiedliwej transformacji
systemu zywnosci wzywamy do zdecydowanego sprzeciwu i zmiany stanowiska w sprawie
kontynuowania unijnej polityki promocji produktow zwierze¢cych oraz do podjecia dzialan

majacych na celu promocje produktéow pochodzenia roslinnego.

Od 2021 r. migdzynarodowe organizacje, w tym Green REV Institute prowadza kampanie
#StopEUMeatAds. Kazdego roku setki milionéw euro z publicznych §rodkéw Unii Europejskie;,
w ramach Wspdlnej Polityki Rolnej przeznaczane jest na promocj¢ produktow rolno -
spozywczych. Zgodnie z zalozeniami opublikowanymi na stronie Komisji Europejskiej
kampanie promocyjne w ramach europejskim produktom rolnym maja otwiera¢é nowe

mozliwosci rynkowe dla unijnych rolnikow i przemystu spozywczego, jak rowniez pomaga¢ im

kontakt@greenrev.org | Giordana Bruna 34 / skrytka 5, 02-523 Warszawa, Polska

KRS 0000521182 | NIP 5213677634 | REGON 147376122



REV =N

Future Food
4 Climate

Anstitutg

w rozwoju prowadzonej przez nich dziatalno$cii W 2021 roku prawie potowa budzetu
promocyjnego zostala przeznaczona na kampanie promujace produkty ekologiczne,
zrownowazone rolnictwo Unii Europejskiej oraz rol¢ sektora rolno-spozywczego
w dzialaniach na rzecz klimatu i Srodowiska. Co szczeg6lnie niepokojace, az 59 procent
przyznanych przez Uni¢ Europejska srodkow na promocj¢ produktow rolnych Polska wydaje na
reklam¢ migsa i nabiatu, natomiast jedynie 28 procent z tego budzetu przeznacza na promocje
owocOw i warzyw. Jest to w sposob jawnie sprzeczne z ideg zielonej transformacji systemu
zywnosci dla zwierzat, ludzi, klimatu oraz ambicjami Europejskiego Zielonego Ladu i strategii

Od pola do stotu.

W Polsce od 2009 roku funkcjonuje az dziesi¢¢ funduszy utworzonych na podstawie ustawy
z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych, ktdrych
zadaniem jest finansowanie promocji produktéw objetych zakresem zastosowania

poszczegblnych funduszy. Sa to:

Fundusz Promocji Mleka;

Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego;

Fundusz Promocji Migsa Wolowego;

Fundusz Promocji Migsa Konskiego;

Fundusz Promocji Migsa Owczego;

Fundusz Promocji Ziarna Zbdz i Przetworéw Zbozowych;
Fundusz Promocji Owocow i Warzyw;

Fundusz Promocji Migsa Drobiowego;
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Fundusz Promocji Ryb;

10. Fundusz Promocji Roslin Oleistych.

Jak wida¢, zdecydowana wigkszo$¢ z nich dotyczy promocji produktow pochodzenia
zwierzecego, ktorych produkcja zwigzana jest z masowym cierpieniem zwierzat
pozaludzkich oraz z degradujacym wplywem na Srodowisko, a co za tym idzie zycie

i przyszlo$¢ ludzi. Wskaza¢ nalezy, ze hodowla zwierzat stanowi jeden z najpowazniejszych
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czynnikow, ktory prowadzi do wzrostu emisji w atmosferze, a dodatkowo stanowi ona 14,5-18%
emisji pochodzenia antropogenicznego. Trend roslinny w zakresie diet obywateli 1 obywatelek
powinien by¢ wzmacniany politykami publicznymi — w tym promocja wlasciwych produktow,

ktore nie beda wywieraty negatywnego wplywu na srodowisko.

Promocja produktow pochodzenia roslinnego koresponduje rowniez ze strategia ,,Od pola do
stotu”, ktérej jednym z celéw jest promocja pelnowartosciowej i zdrowej zywnosci opartej w jak
najwigkszym stopniu na rolnictwie ekologicznym. Dodatkowo, wspomniana strategia zaklada
produkcje jedzenia, ktére bedzie miato pozytywny albo neutralny wpltyw na $rodowisko.
Oczywiste przy tym jest, ze hodowla zwierzat zawsze bedzie miala negatywny wpltyw na
srodowisko, nawet w przypadku wdrazania przyjaznej mu infrastruktury — za§ promocja
produktow zwierzecych tylko ten negatywny wplyw poglebi; finansowanie z publicznych
pieniedzy UE promocji produktow zwierzecych przyczyni si¢ tylko do rozwoju
wysokoemisyjnych, destrukcyjnych dla klimatu, jako$ci zycia i zdrowia ludzi hodowli

zwierzat.

Negatywne oddzialywanie na §rodowisko naturalne, bior6znorodno$¢, zdrowie ludzi, jakos¢
zycia ludzi mieszkajacych w poblizu ferm zwierzecych w wyniku produkcji 1 spozywania
produktow zwierzecych jest bez watpienia wigksze dzigki popytowi generowanego przez

reklamy majace bardzo ekspansywny charakter.

Co wigcej, promocja takich produktow pozostaje w sprzecznos$ci ze Strategig promocji Zzywnosci
autorstwa Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, w ktorej wskazano, ze prowadzone w jej
ramach dziatania informacyjne 1 promocyjne maja zacheci¢ konsumentéw do zakupu produktéw
rolnych i $rodkéw spozywczych objetych systemami jako$ci zywnosci oraz zwrdci¢ uwage na
specyficzne cechy danych produktow lub ich przewage nad innymi, w szczeg6lnosci na jakos¢,
specyficzne metody produkcji, wysokie wymogi w zakresie dobrostanu zwierzat
i poszanowanie Srodowiska, zwigzane z danym systemem jako$ci zZywnos$ci, Oraz moga
obejmowa¢ rozpowszechnianie wiedzy naukowej i technicznej na ich temat. Polityka

promocji produktéw zwierzecych stoi w oczywistej sprzecznosci z tymi zalozeniami. Promocji
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produkcji opartej na wyzysku i cierpieniu zwierzat, ktora do tego oczywiscie negatywnie wptywa
na $rodowisko, nie mozna uzna¢ za speiniajaca wymogi w zakresie dobrostanu zwierzat czy

rozpowszechniajacej jakakolwiek wiedz¢ naukow3.

Wedlug dostgpnych danych naukowych az 70% wody wykorzystywanej przez ludzi pochlania
rolnictwo. Tylko 22% jest wykorzystywane przez przemyst, a 8% do celow domowych. Przy
produkcji z wykorzystaniem zwierzat trudno zatem mowi¢ o poszanowaniu §rodowiska czy
zrbwnowazonego rozwoju. Idea tego ostatniego jest szczegolnie widoczna w aktach prawa
unijnego — pojecie ,zrownowazonego rozwoju”’ z poszanowaniem $rodowiska naturalnego
wielokrotnie pojawia si¢ w aktach prawa pierwotnego Unii Europejskiej - miedzy innymi
w preambule, art. 3 ust 2 oraz art. 21 ust. 2 lit. f) Traktatu o Unii Europejskiej, jak rowniez w art.

11, art. 26 ust. 3 oraz art. 191 ust. 3 Traktatu o Funkcjonowaniu Unii Europejskie;j.

Poza przeszkodami natury etycznej i Srodowiskowej, produkcja zwierzeca wywiera negatywny
wpltyw na zdrowie i zycie ludzi. Przykladowo, migso po obrobce termicznej szczeg6lnie
w wysokiej temperaturze, sprzyja powstawaniu zwigzkow o dziataniu kancerogennym, takich
jak aminy heterocykliczne i1 wielopier§cieniowe weglowodory aromatyczne, za$ wysoka
zawarto$¢ nasyconych kwasoéw ttuszczowych i cholesterolu w migsie sprzyja powstawaniu
miazdzycy. W rozwoju nowotwordéw dietozaleznych duza role odgrywaja miedzy innymi

nadmierne spozywanie soli kuchennej, czerwonego migsa i alkoholu.

Majac na uwadze powyzsze nalezy dojs¢ do wniosku, ze konieczne jest zaprzestanie promocji

nabialu i miesa. W zwiazku z tym wzywamy do:

e Stworzenia nowego funduszu do promocji produktow roslinnych — w ramach ustawy
o funduszach promocji produktéw rolno-spozyweczych;

e Podjecia dzialah majacych na celu rozszerzenie zakresu zastosowania Funduszu
Promocji Owocow 1 Warzyw, ze szczegdlnym uwzglednieniem wsparcia diety
weganskiej oraz produktdw nieprzetworzonych, jak rowniez z uwzglednieniem

rozpowszechniania wiedzy naukowej i technicznej;
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e Podjecia dziatan majacych na celu rozszerzenie dziatalno$ci Funduszu Promocji Roslin
Oleistych, ktore réwniez sg obecne w diecie roslinne;j;

e Zobowigzania producentow odprowadzajacych wplaty na fundusze zwigzane z promocja
migsa i nabiatu do odprowadzania nowo utworzonej sktadki na nowo utworzony fundusz
promocji produktow roslinnych lub — w przypadku jego nieutworzenia — na Fundusz

Promocji Owocdéw i Warzyw oraz Fundusz Promocji Roslin Oleistych.

Bedziemy wdzigczni za zapoznanie si¢ z naszym apelem. Informacje na temat faktu, ze Polska
jako jedno z nielicznych panstw UE sprzeciwia si¢ dzialaniom na rzecz sprawiedliwej, zielonej
transformacji systemu zywnos$ci sg bardzo niepokojace w kontekscie walki z katastrofy
wykorzystania zwierzat, kryzysem klimatycznym oraz wiedzg naukowa na temat szkodliwos$ci

produkcji zwierzecej dla wszystkich mieszkancoOw 1 mieszkanek planety.

- sygnatariusze -

Green REV Institute

Fundacja Chlorofil

Fundacja Ne_Ni

Fundacja Szkatutka

Open Dialogues on Climate Change Poland
ProVeg Polska

Rodzice dla Klimatu

© N o g kw0 DN E

Stowarzyszenie Wiosna Bez Barier

Do wiadomosci: p.o. Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa —

Malgorzata Gosniowska-Kola, ul. Karolkowa 30, 01-207 Warszawa.
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